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I. Аннотация 

1. Цель и задачи дисциплины  

Основной целью данного курса является формирование у студентов базового 

комплекса знаний и навыков, необходимых для разработки творческой 

концепции коммуникационного продукта, содержания рекламных сообщений, 

включая их текстовую и иллюстративную составляющие, а также его 

художественного воплощения (дизайн, режиссура производства и т.д.). Кроме 

того, ставится целью научить студентов оценивать художественную ценность 

и социально-психологическое воздействие рекламы, ее маркетинговую, 

коммуникативную и экономическую эффективность. 

Задачи курса: 

1. Ознакомить студентов с ролью и функциями дизайнеров, криейтеров, 

копирайтеров в рекламных агентствах и рекламных службах предприятий 

и организаций. 

2. Сформировать представления об этапах, принципах и методах создания 

рекламного продукта в целом и его наиболее важных составных частях и 

видах. 

3. Дать студентам знания и сформировать базовые навыки разработки 

концепций рекламного обращения для создания рекламных сообщений. 

4. Ознакомить с инвентарем средств коммуникативного воздействия, 

используемых в рекламе, и привить базовые навыки использования этих 

средств при создании рекламного продукта. 

5. Ознакомить студентов с принципами и методами художественного 

оформления рекламного продукта, приемами художественного дизайна и 

редактирования. 

6. Научить основным подходам к творческому производству и технологии 

разработки рекламного продукта, в том числе в печатных и электронных 

средствах массовой информации. 

7. Вооружить студентов методиками тестирования и экспертной оценки 

рекламного продукта для определения его эффективности и соответствия 

правовым и этическим нормам. 

 

 

 



2. Место дисциплины в структуре ООП 

 Курс «Разработка и технологии производства коммуникативного 

продукта» входит в обязательную часть учебного плана ООП 42.03.01  

«Реклама и связи с общественностью» и опирается на знания, умения и 

навыки, получаемые в дисциплинах: «Теория и практика рекламы», «Теория 

и практика PR», «Основы маркетинга», «Основы менеджмента», «Основы 

теории коммуникации», «Семиотика в рекламе и связях с общественностью»  

и др., выполняя отчасти интегрирующую функцию в ряду этих учебных 

дисциплин, а также помогая студентам реализовывать процесс их конкретно-

практической деятельности, осмыслять ее результаты. 

Место курса «Разработка и технологии производства 

коммуникационного продукта» в учебном процессе определяется также тем, 

что он дает теоретико-методологическую и практическую основу для 

усвоения других практико-ориентированных дисциплин профессионального 

цикла, изучаемых студентами в вузе («Реклама и связи с общественностью в 

деятельности государственных структур (мастер-класс)», «Взаимодействие с 

государственными институтами и технологии лоббирования», «Работа с 

текстами в рекламе и связях с общественностью» (мастер-класс)», «Брендинг 

территорий», «Дизайн, корпоративная идентичность и фирменный стиль», 

«Нейминг»). 

Место дисциплины «Разработка и технологии производства 

коммуникативного продукта» в учебном процессе определяется также тем, что 

он призван формировать конкретно-практические навыки, основанные на 

знаниях, полученных в рамках других дисциплин профессионального цикла, 

изучаемых студентами в вузе, подготавливая выпускника к профессиональной 

деятельности. 

Уровень начальной подготовки обучающегося для успешного освоения 

дисциплины: 

 знать особенности разработки  и технологий производства рекламных 

продуктов,  специфику средств современной рекламы и связей с 

общественностью, основы рекламно-маркетингового анализа; 

 уметь создавать уникальное торговое предложение различными средствами 

рекламы, паблик рилейшнз; 



 владеть навыками разработки рекламной стратегии с учетом современных 

достижений в сфере медиапланирования и рекламных технологий. 

Требования к уровню освоения содержания курса: 

Выпускник должен знать и уметь создавать уникальное торговое 

предложение различными средствами рекламы, паблик рилейшнз, личными 

продажами, строить рекламную стратегию с учетом современных достижений 

в сфере медиапланирования и рекламных технологий, создавать и укреплять 

имидж предприятия, оптимизировать расходы как при выборе и реализации 

различных коммуникационных стратегий, так и в прямом маркетинге. 

 

3. Объем дисциплины: 

Объем дисциплины: 3 зачетных единицы, 108 академических часов, в том 

числе: 

контактная аудиторная работа: лекции 34 часа, практические занятия 17 

часов,  

контактная внеаудиторная работа: контроль самостоятельной работы 0, в 

том числе курсовая работа 0; 

 самостоятельная работа: 30 часов, в том числе контроль 27 часов. 

 

4. Планируемые результаты обучения по дисциплине, соотнесенные с 

планируемыми результатами освоения образовательной программы 

Планируемые результаты 

освоения образовательной 

программы (формируемые 

компетенции) 

Планируемые результаты обучения по 

дисциплине 

 

ОПК-1. Способен создавать 

востребованные обществом и 

индустрией медиатексты и (или) 

медиапродукты, и (или) 

коммуникационные продукты в 

соответствии с нормами русского 

и иностранного языков, 

особенностями иных знаковых 

систем  

ОПК-1.2. Осуществляет подготовку текстов рекламы 

и связей с общественностью и (или) иных 

коммуникационных продуктов различных жанров и 

форматов в соответствии с нормами русского и 

иностранного языков, особенностями иных знаковых 

систем 



ОПК-2. Способен учитывать 

тенденции развития 

общественных и государственных 

институтов для их 

разностороннего освещения в 

создаваемых медиатекстах и (или) 

медиапродуктах, и (или) 

коммуникационных продуктах  

ОПК-2.2. Учитывает основные тенденции развития 

общественных и государственных институтов при 

создании текстов рекламы и связей с 

общественностью и/или коммуникационных 

продуктов. 

ОПК-4. Способен отвечать на 

запросы и потребности общества и 

аудитории в профессиональной 

деятельности  

ОПК-4.1. Соотносит социологические данные с 

запросами и потребностями общества и отдельных 

аудиторных групп  

ОПК-4.2. Использует основные инструменты поиска 

информации о текущих запросах и потребностях 

целевых аудиторий / групп общественности, 

учитывает основные характеристики целевой 

аудитории при создании текстов рекламы и связей с 

общественностью и (или) иных коммуникационных 

продуктов 

ОПК-5. Способен учитывать в 

профессиональной деятельности 

тенденции развития 

медиакоммуникационных систем 

региона, страны и мира, исходя из 

политических и экономических 

механизмов их 

функционирования, правовых и 

этических норм регулирования  

ОПК-5.1. Идентифицирует совокупность 

политических, экономических факторов, правовых и 

этических норм, регулирующих развитие разных 

медиакоммуникационных систем на глобальном, 

национальном и региональном уровнях  

  

ОПК-6. Способен понимать 

принципы работы современных 

информационных технологий и 

использовать их для задач 

профессиональной деятельности 

ОПК-6.2. Применяет современные цифровые 

устройства,  

платформы и программное обеспечение на всех 

этапах создания текстов рекламы и связей с 

общественностью и (или) иных коммуникационных 

продуктов 

 

5. Форма промежуточной аттестации и семестр прохождения – экзамен, 5 

семестр. 

 

6. Язык преподавания русский. 

 


