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I. Аннотация 

1. Цель и задачи дисциплины 

Целью освоения дисциплины является: теоретико-практическая подготовка 
обучающихся в области управления маркетингом различных видов юридических 
лиц, позволяющая решать и обосновывать профессиональные задачи, направлен-
ные на совершенствование организационно-управленческой, финансовой и пред-
принимательской деятельности предприятия на рынке, используя информаци-
онно-аналитический аппарат. 

Задачами освоения дисциплины являются: 
- предоставление теоретических и методологических знаний в обла-

сти управления маркетингом организации; 
- приобретение навыков применения полученных знаний в практи-

ческой деятельности организации; 
- приобретение навыков по анализу эффективности работы марке-

тинговой службы на основе использования методологии и инструментов ме-
неджмента, а также по оценке влияния внутренних и внешних факторов на ре-
зультаты деятельности организации; 

- развитие у обучающихся способностей, связанных с принятием ра-
циональных управленческих решений, разработкой мероприятий по повыше-
нию эффективности деятельности организации в условиях рынка с учетом от-
раслевых особенностей и передового опыта других организаций; 

- формирование у обучающихся навыков осуществления аналитиче-
ской деятельности как условия эффективного маркетинга и менеджмента ор-
ганизации. 
 

2. Место дисциплины в структуре ООП 

Дисциплина «Управление маркетингом» относится к части, формируе-
мой участниками образовательных отношений учебного плана по направле-
нию подготовки 38.03.02 Менеджмент профиль «Маркетинг». 

В логическом и содержательно-методическом контексте дисциплина 
«Управление маркетингом» взаимосвязана с другими частями образователь-
ной программы, в частности с дисциплинами: Исследование процессов в 
управлении, Теория и практика управления, Основы менеджмента, Управле-
ние рисками и др. 

Освоение дисциплины «Управление маркетингом» является предше-
ствующим для проведения всех типов производственной практики, преду-
смотренных учебным планом, а также для изучения дисциплин: Маркетинг в 
отраслях и сферах деятельности, Цифровой маркетинг, Территориальный мар-
кетинг и др. 

 

3. Объем дисциплины: 3 зачетных единицы, 108 академических часов, в 
том числе: 



контактная аудиторная работа: лекции 17 часа, практические занятия 34 
часа, в т.ч. практическая подготовка 4 часа; 

самостоятельная работа: 57 часов. 
 
4. Планируемые результаты обучения по дисциплине, соотнесенные с 

планируемыми результатами освоения образовательной программы 
Планируемые результаты освоения об-
разовательной программы (формируе-

мые компетенции) 

Планируемые результаты обучения по дисциплине 

ПК-1 – Способен руководить отделом 
маркетинга, маркетинговой деятельно-
стью в организации 
 

ПК–1.1 — Использует основные принципы эконо-
мического анализа (принцип альтернативных из-
держек, ценности денег во времени и т.п.); 
ПК–1.2 — Использует финансовые инструменты 
для управления личными финансами (личным 
бюджетом); 
ПК–1.3 – Применяет методы личного экономиче-
ского и финансового планирования для достиже-
ния поставленных целей. 

ПК-3 – Способен формировать ком-
плекс исходных данных для планирова-
ния маркетинговой деятельности, ис-
пользуя современные информационно-
коммуникационные технологии и воз-
можности современных интеллекту-
альных информационно-аналитиче-
ских систем 

ПК–3.2 — Формирует план маркетинга, применяя 
современные информационно-коммуникацион-
ные технологии 

ПК-5 -Способен проводить маркетин-
говые исследования, разрабатывать 
направления маркетинговой деятель-
ности, организовывать и контролиро-
вать их реализацию 

ПК-5.1—Планирует подготовку к проведению 
маркетинговых исследований и осуществляет вы-
бор маркетинговых инструментов 
ПК-5.3 —Разрабатывает маркетинговые про-
граммы, организует и контролирует процесс их ре-
ализации 

 
5. Форма промежуточной аттестации и семестр прохождения: 

• по очной форме обучения – зачет, 7 семестр; 
6. Язык преподавания русский. 
 
 
 
 
 
 
 


